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SICHTBARKEIT ALS
PRESTIGE-ERHOHER

Plattdeutsch ist auf andere
angewiesen




PLATTDEUTSCH ALS
PULL-FAKTOR

Unternehmen profitieren vom
Prestige des Plattdeutschen




PRESTIGE DES PLATTDEUTSCHEN

 Plattdeutsch hat mittlerweile ein gewisses Prestige erreicht, das
denen, die sich dessen bedienen, hilft und nicht mehr schadet.

regional pragend.
identitatsstiftend.
Emotionen hervorrufend.
niedlich.

verspielt.

sympathisch.

nostalgisch.




PRESTIGE DES PLATTDEUTSCHEN

 Plattdeutsch hat mittlerweile ein gewisses Prestige erreicht, das
denen, die sich dessen bedienen, hilft und nicht mehr schadet.

regional pragend. Auf der einen Seite:

identititsstiftend. Wenn ich Plattdeutsch hore,
muss ich immer an meine Oma denken.”

Emotionen hervorrufend.

niedlich. Aber auch:
verspielt. JAuf Platt kann man einem gar nicht

. bose sein, weil alles immer so niedlich klingt.”
sympathisch.

nostalgisch.



PRESTIGE DES PLATTDEUTSCHEN

* Problem #1: Das Prestige von Plattdeutsch hat sich nicht vom Kern
der Niedlichkeit/Putzigkeit als etwas Humoristisches emanzipiert.

> Losung: Mehr Normalitat fir den Gebrauch schaffen, das
gehtim ersten Schritt am einfachsten Uber Sichtbarkeit.




PRESTIGE DES PLATTDEUTSCHEN

* Problem #1: Das Prestige von Plattdeutsch hat sich nicht vom Kern
der Niedlichkeit/Putzigkeit als etwas Humoristisches emanzipiert.

> Losung: Mehr Normalitat fir den Gebrauch schaffen, das
gehtim ersten Schritt am einfachsten Uber Sichtbarkeit.

* Problem #2: Auch wenn die Sprache im Oldenburger Minsterland
im Alltag noch gesprochen wird, ist sie im 6ffentlichen Raum (v. a.
geschrieben) kaum sichtbar. Das Prestige bleibt auf einem niedrigen
Stand, da es auch von den Sprechenden wenig eingefordert wird.

> Ldsung: Offentliche Raume zuriickerobern, das geht am
einfachsten Uber Sichtbarkeit.




PRESTIGE DES PLATTDEUTSCHEN

Daher: Sichtbarkeit ist unser Kernanliegen.

« Zwei Arten von Umsetzungskanale:

interaktiv VS. wahrnehmend

kommunikativ passiv

Sprache als Kommunikation  Sprache als Symbol

Platt als Medium Platt als Schmuck(sprache)

- auf Platt sprechen - Platt hor- und sichtbar machen




UMSETZUNG
FUR MEHR
SICHTBARKEIT

Methoden und Moglichkeiten




T — . d
—
KOMMUNIKATIONSMITTEL

— Erste Art der Umsetzung: Plattdeutsch als Kommunikationsmittel bewerben
— Aktive und/oder passive Kompetenzen eines Betriebs fir Kund:innen kennzeichnen

— Ladt Leute ein, einen Sprachraum zurickzuerobern (z. B. im 6ffentlichen Raum
einkaufen) und schafft sofort starke Verbundenheit zum Dienstleister
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Anzeigen- und
Leserservice




WAHRNEHMBARES PLATT

— Zweite Methode: Durch Symbolcharakter Platt sichtbarer machen

— Im Habitat und der Umgebung von Dienstleistern, Produzenten, Gastro etc. gibt es viele
Stellen, an denen Sprache genutzt wird - bisher ist das Deutsch.

— Mit Schildern, Flyern, Kleidung, Aufklebern, Werbung und Merchandise etc. gibt es
viele Anwendungsfelder, die Unternehmen nutzen k&nnen zur Platzierung von Platt.

— ,Tokenisierung” von Dingen mit Platt darauf sehr beliebt; Menschen sammeln oder
geben Dinge mit Plattdeutsch darauf gerne weiter und somit auch die Firmenwerbung

— Macht die Sprache sichtbar < => Positive Assoziation zum Platt wird mit dem
Unternehmen in Verbindung gebracht

13



FIKTIVE MODELLUNTERNEHMEN

FUR EXEMPLARISCHE WERBEAKTIONEN AUF PLATT

Tosth d&%
‘ stharaer
M G wittmarschen IOI(C'I-StUCk
7274 Tourismus GmMbH et GRORE FREUDE
RG HITTMANN Tourismusbiro GhPKE-BEC Geschenkeladen
Seit 1990 (Handwerk)
REGIO Iaekedeeler
&EGUT
Backer mit g et
Regionaler Cafébetrieb et
Supermarkt

oo Kneipe
Rost

" P Rontor o,
Smackstuu 6 Lavwlla Devenbrock

Kaffeerdsterei

Obsthof
mit Hofladen

Dutt & boors
Restaurant mit Deine Yischhiiche aus Tradition
gutburgerlicher Kiche Café

14 Fischgeschaft



DER GASTRO

Goedewn Aliet
Guten Appetit

7 &
IDEEN FUR SICHTBARES PLATT IN:

Qatseggl een bi't Elen
Qas sagl man beim Essen

Goden Aftiet Guten Appetit
Ik heff Smacht Ich habe Hunger
Ik heff Dost  Ich habe Durst

Ik harr geern ... Ich hdtte bitte ...

Ik schall geern wat bestellen.

Ich wiirde gerne etwas bestellen.

Ik schall noch en Beer hebben.

Ich hitte gerne noch ein Bier.

Mag ik de Reken hebben?

Kann ich bitte die Rechnung bekommen?

Een Beer vun’t Fatt

ein Bier vom Fass

Dat Eten weer smacklich.

Es hat alles gut geschmeckt.

Tk lelvu Platt
Tch lewne Plattdeutach
Jo Ja

Nee Nein

Moin  Hallo

Goden Dag  Guten Tag
Dankdi  Danke
Bidde  Bitte

Dor nich for
Wo geiht di dat?
Op weddersehn

Kein Problem
Wie geht es dir?

Auf wiedersehen

SERVIETTEN &
BIERDECKEL




KLEIDUNG / CORPORATE DESIGN

Obsthof mit
Hofladen

Arbeitskleidung der
Mitarbeitenden

> FUr Kundenkontakt

> Visuelle Begegnung des
Niederdeutschen

Appelpuler

['apl ptu:l3] - Substantiv, m.

> Thematische

Dat wat overblifft, wenn een Worterklarun g

en Appel opeten hett. ( A Iouler” al
Appelpuler” als

Auch: Griebsch, Hiitisken, Knietsch 0 Stfa | e h es WO rt fU r d as

Kerngehause)

> Plattdeutsches Attribut
des eigenen
Unternehmens
Jfrisch” + ,ut de Region”

> Bleibt verstandlich fur
Nichtsprechende

16
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KLEIDUNG / CORPORATE DESIGN

Gutburgerliches
Restaurant
&
Arbeitskleid d De
TRADITSCHOON Witarbeitenden Smackstuup

Un dat smeckt een.

> FUr Kundenkontakt

> Visuelle Begegnung des
Niederdeutschen

> Plattdeutsches Attribut
fur traditionell”

> Verbunden mit Qualitat
und leckerem Essen

Weitere |dee:
,Op is satt.”

17



KLEIDUNG / CORPORATE DESIGN

Arbeitskleidung der Mitarbeitenden

Café Restaurant

POTTKIEKER
L2Juammers frisch broht. For een, de nich aftéven kann
Frindlich serveert.” (un kickt frohtiedig in‘n Pott)

18




BEUTEL / FIRMENBRANDING AUF UTENSIL

19

FUr die meisten
Unternehmen

Kostenloses Mithehmsel

> Bindet Kunden (da gratis)

> Stete Werbung Uberall fur
das Unternehmen

> Doppelte Agenda:

Werbung + Plattassoziation
geben dem Beutel einen
besonderen Mehrwert (fir

Jokenliebhaber”)

> Spruch zum regionalen
Kaufen und Plattdeutsch
vertragen sich gut
_|_
Regionalitat ist im Trend bei
den Menschen

,Ut de Region -
rin in mien Budel.”

,Koop dor, wo du
wegklUmmst!”

.k dreeg, wat ut
de Region kimmt."

Ihr Logo

NICH LANG
SNACKEN

IN'N BUDEL
PACKEN

www.niederdeutschsekretariat.de




AUFKLEBER / MITNEHMSEL ODER IN GEBRAUCH

Uberall umsetzbar

Kostenloses Mithehmsel
oder in Gebrauch im Laden

> Koénnen einen Spruch tragen, den man Kunden mitgibt
(diese konnen ihn selbst irgendwo aufkleben)

= Kunden kénnen diesen auch mit Freunden austauschen FriSChe
- Eine dezente Logoplatzierung lohnt sich daher. llt de
> Koénnen im Laden selbst genutzt werden, )
um Waren zu kennzeichnen: Reglﬂﬂ

> Geschenkeladen, Tourismusbdro, etc.
stlvstmaakt, nimm mi mit nahuus, lk s6ok en Tohuus

> Supermarkt, Fischgeschaft, etc.
Frisch ut de Region, Ik kaam vun hier, Frisch & ut de Region.

> Zum Beispiel auf einem Produkt selbst oder an der Theke

> Wird von Nicht-Sprechern meist gut verstanden.

20
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TASSEN

Backer oder Café

Kostenloses Mitnehmsel
oder in Gebrauch

> Tassen in einem Café konnen selbst gestaltet sein
fir den Vor-Ort-Verzehr
Firmenlogo + plattdeutscher Spruch

> ,Dat Beste an'n Morgen is de Tass Kaffe bi Café Land/ust”

> Jummers frisch bréht. Friindlich serveert.”

Tourismus-Buro
> Tassen als Geschenk und Souvenir zu kaufen und geschenkt
> |k smeck na Landluft un Fréhschicht.”
> Ik bin mehr Dorp as Latte.”
- Regionaler Bezug, Erhebung des Prestiges der Region
> Als Mitbringsel im Tourismus-Buro (oder auch andere Stellen)
21
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SCHILDER IM AUBEN- UND INNENBEREICH

Kompetenz-Schilder

+ Kann Sprachkompetenz anzeigen
+ Kann Interesse bei allen wecken und somit anlocken
+ Sollten am besten an ein Branding der Region angepasst werden

Weisen Sprachkompetenz aus, um Menschen
die Moglichkeit zu geben, einen Sprachraum wahrzunehmen

>, Wi snackt ok Platt.”
>, Wi kéont ok Platt proaten.”
> ,Mit uns ok geern op Platt.”

Schafft ein wohliges und sicheres Geflihl und ist fir viele DAS
Alleinstellungsmerkmal ihres Betriebs gegentber anderen Laden

Zusatz-Gimmick:
,Rabattaktion: Wenn Se op Platt bestellt,
kriegt Se dree to'n Pries for twee.”

(Lohnt sich, wenn es diese Aktion ohnehin geben sollte)

WI SNACKT
PLATTDUUTSCH

Willkamen in Plattdiiiitschland

Nedderdiiiitsch is en egen
Spraak in Dultschland.
De Sprakencharta gifft ehr Stiitt.

Fohl di as tohuus.
SNACK - PROOT -

KUR - SPREK - RED
geern Platt mit uns.

Fdhl di as tohuus.
SNACK - PROOT -
KUR - SPREK - RED
geern Platt mit uns.

i Mehr to weten gifft dat nner:




SCHILDER IM AUBEN- UND INNENBEREICH

Schilder auf Platt

> Kann zum Besuch einladen oder einen Schmunzler mitgeben

> Desto kreativer, umso eher wird es unter Bekannten weitererzahlt und
lockt an (,Hast du schon das Schild bei Meiers gesehen?
Muttst mal kieken gahn!”)

>, Kiek mal wedderin.” (Dauerbrenner)

>, Kumm rin, hier gifft't wat to kieken."
> ,Schodn, dat Se hier siind.”

> “Gah man - aver vertell de annern,
wo schdéon't hier weer.”

ﬁ@ .
> Velen Dank for't Rinstovern.” Cue %u“ late“ llB Kﬂ“ hmnen i

78 'ﬂnwu * s . ' 4!
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BEISPIEL EINER KOLLABORATION MIT UNS

THULSFELDER TALSPERRE FRHOLUNGSGEBIET
THULSFELLER DAALSPARR THULSFELDER TALSPERRE

Naturruum Thiilsfeller Daalsparr

De Thiilsfeller Daalsparr is en eenzigoordig Naturrefugium. Dat langjohrige
Beweertschoppen mit wesseln Waterstann hett de Dieg vun anpasste Biotopen un
Levensriim foddert. An de 12 km lange Waterkant gifft dat vele verscheden
Luttlevensriim (t. B. Sump- un Reetzonen) mit hogen Oordenriekdom.

Natur aktiv beleven

20 Fischoorden

2

Beleevnissen

230 Botterlickeroorden

Wat nu sportlich aktiv, kulturell intresseert oder naturbegeistert - grote un liitte Gast
fohlt sik bi uns liekerwies woll. In de Speelparadiesen un op de Speelplatz hebbt de
Liitten so richtig Pléseer. Uns Lehr- un Beleevnispadden siind spannen Telen for en
Utfloog. Oder lever en Reis in de verleden Tiet? Denn besodkt Se een vun de Museen,
s0 as dat Museumsdarp Cloppenborg,

AL 1938 hebbt se en Naturschulrebeet utwiest mit en aktuelle Grottde vun 503 ha. Siet
2000 is dat en Rebeet na de europaasche “Fauna-Flora-Habitat-Richtlien” (FFH-Rebeet).
De westen Deel vun de Thiilsfeller Daalsparr is dor en groot Heidflach pradgt. De
Beweiden vun diisse histoorsche Kulturlandschop maakt se mit Heidsnucken. De Blohtiet
vun de Heid is in'n Laatsommer.

Smuckstilick in't Hart vun Neddersassen

De herrliche Seenlandschop, een vun de grottsten Daalsparren vun Neddersassen,
beindruckt nich blots Gast man ok Liitid, de vun hier kaamt, jimmers wedder opnee.
Man een kann ok wunnerbor in den Flair vun de Stader un Gemeenden limto
rindukern.

24



BAUTZEN - BEST PRACTICE

- Wir waren auf einem Vernetzungstreffen in Bautzen mit jungen Angehdrigen der autochthonen

Minderheiten und der niederdeutschen Sprechergruppe - Treffen mit Oberbirgermeister Karsten
Vogt:

- Bautzen hat einen sorbischen Beirat; erster Paragraph der Stadtordnung betont das Miteinander mit
den Sorben

- Sachsen gibt 400.000 € fUr sorbische Projekte in den Kommunen und Stadten

- Bautzen arbeitet mit lokalen Handlern zusammen. Diese bekommen Zuschuss (fir Schild +
Ubersetzung), wenn sie Sorbisch im Geschaft sichtbar machen wollen.

- Hierdurch wird sichergestellt, dass Ubersetzung und Gestaltung der Schilder einheitlich sind
- Die Notwendigkeit und der Einsatzort wird in den Stadtraten ausdiskutiert
- Die Stadt selbst gibt ebenfalls Gelder fur die Sichtbarkeit im Stadtbild aus

I. Allgemeines

§1
Besonderheit der Stadt

In der Stadt Bautzen leben seit Jahrhunderten Deutsche und Sorben
miteinander. Alle Handlungen der Organe der Stadt Bautzen sind die-
sem Miteinander verpflichtet.

25



BAUTZEN - BEST PRACTICE
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SINGAPUR - EVEN BETTER BEST PRACTICE

Englisch, Chinesisch, Malaiisch, Tamil
|

Peranakan Museum
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AUSZEICHNUNG - YA D‘AR BREZHONEG

- In der Bretagne: Zertifizierung und Auszeichnung durch ein
Stufenmodell ,Ya d'ar Brezhoneg” - ,Ja zu Bretonisch”

- Sensibilisierung fur das Bretonische

- Offentliche und private Einrichtungen/Betriebe kénnen je nach
Menge der umgesetzten MalBnahmen (vor allem Sichtbarkeit) eine
Auszeichnung erhalten

- Eingeteilt nach ,Sprache zeigen”, ... verbreiten”, ... anwenden” kann
z. B. eine Menge X an erfullten MalBnahmen zur Auszeichnung zur
Stufe X fGhren.

- Basierend auf ,Bai Euskarari” (Ja zum Baskischen), deren Kampagne
Uber 50 Unternehmen umspannt, die seit 2007 Uber einen eigenen
Verein die Zertifikate verwalten

- Anwendung auf das Plattdeutsche bedarf eigene Schwerpunkt-
setzungen von MalBnahmen; ein dhnliches Zertifikatsprojekt soll 2026
anlaufen.

28



AUSZEICHNUNG - YA D‘AR BREZHONEG

29

Umsetzende MaBBnahmen zur Forderung des Bretonischen

1. Aufstellen von zweisprachigen Ortsschildern an den Ein- und Ausgangen mit gleicher Schriftart und -groRe

Schwerpunkte der Forderung
Zeigen Verbreiten

Anwenden

2 /weisprachige Einladungen zu kulturellen Veranstaltungen der Kommune

3. Zweisprachiger Anrufheantworter der Kommune (inkl. zweisprachige Wartemeldung)

4_Einrichtung einer zweisprachigen Website fur die Kommune

5. Verwendung zweisprachiger Visitenkarten bzw. digitaler Signatur fur gewahlte Vertreteriinnen der Kommune (auch politische Vertretung)

6. Verwendung eines zweisprachigen Briefkopfs

7. Flachendeckende Anbringung von zweisprachigen Strallenschildern

8. Verwendung eines zweisprachigen Stadtlogos

9 Zweisprachiger Leitartikel im Magazin der Kommune

10. Zweisprachige Einladungen zu den von der Kommune organisierten Veranstaltungen (nicht begrenzt auf kulturelle Veranstaltungen)

1. Aufstellen zweisprachiger Beschilderung am und im Rathaus

2. Aufstellen zweisprachiger Beschilderung an den weiteren kommunalen Gebauden

3. Zweisprachige Inwertsetzung des ortlichen Kulturerbes (touristische Schilder, Broschuren, Stadtfuhrungen, Information-QR-Codes, etc.)

4 Aufstellen zweisprachiger Verkehrsschilder auf dem Gebiet der Gemeinde

6. Forderung der Charta Ya d'ar Brezhoneg durch die Stadtverwaltung bei ortlichen Unternehmen, Geschaften und Vereinen

o e ddee]elelle]dd |¢]<

7. Zweisprachige Beschriftung von Geraten und Fahrzeugen der Kommune

8. Zweisprachige Formulare fur die wichtigsten Urkunden (Hochzeiten, Geburten, Todesfalle usw.)

1
1
1
1
15 Beteiligung der Kommune an der Kampagne des OPAB fur die Forderung von Bretonischkursen fur Erwachsene
1
1
1
1

9 Moglichkeit einer zZweisprachigen Hochzeitszeremonie bzw_ offentlichen Ankundigung davon durch die Kommune

20. Prufung der Richtigkeit der bretonischen Ortsnamen auf Schildern und im Kataster

21_ Durchfuhrung einer Umfrage uber die Bretonischkenntnisse des Personals der Kommune

22 Einrichtung und Durchfuhrung eines Berufshildungsplans zum Erlernen der bretonischen Sprache fur Kommunenmitarbeiterinnen

23 Klarer Hinweis darauf, dass eine Begriilfung in den kommunalen Einrichtungen auf Bretonisch moglich ist (cf. Normand, 2017)

Y 19445 Y

24_Durchfuhrung einer Umfrage durch die Kommune zur Nachfrage nach zweisprachigem Unterricht bei Eitern schulpflichtiger Kinder

25_Entwicklung, Erweiterung und Forderung des zweisprachigen Unterrichts in der Kommune

49

26. Finanzhilfen fur Geschafte, die sich fur eine zweisprachige Ladenfront entscheiden

27 Systematische Zweisprachigkeit fur neue Beschilderungen und Informationsmaterialien

28_ Unterzeichnung eines Auftragsvertrags mit dem OPAB, damit die Forderung des Bretonischen langfristig betreut wird

<l <<l

29. Aufbau eines Bestandes von bretonischen Werken in der kommunalen Bibliothek, der regelmaRig mit neuen Veroffentlichungen erweitert wird

30. Jahrliches Programm von Auffuhrungen in bretonischer Sprache im Kulturzentrum der Kommune

<

31 Verwendung des Bretonischen auf elektronischen Informationstafeln

32. Aufstellen zweisprachiger Stralkenschilder bei der Ereuerung der Schilder oder Schaffung von Straen

<<




ABLAUF UND
ORGANISATION

Wie setzt man eine solche Kampagne um?




ORGANISATION UND UMSETZUNG

31

Die Kosten flr solche Materialien sind Uberschaubar und geringer als man denken
wurde.

Gerade die Sprache soll kein Problem darstellen: Das Niederdeutschsekretariat und
der HEIMATverein Cloppenburg helfen gerne bei Ubersetzungen.

Auch individuelle Unsicherheiten im Design oder Umsetzung konnen gern
abgesprochen werden.

Wir wollen ein Netzwerk von Akteuren aufbauen, sodass sich ein synergetischer
Effekt ergibt und der Einsatz der Sprache als Kennzeichen der Region entsteht.




DISKUSSION
DISKUSCHOON
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